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一、项⽬概述

1、项目背景

2022 年 4 月，中央宣传部、国家民委、共青团中央等 17 部门联合印发《关

于开展青年发展型城市建设试点的意见》中明确提出了“城市对青年更友好，青

年在城市更有为”的城市发展理念，初步构建“7+5”的青年发展型城市政策框

架。围绕促进青年高质量发展，提出要着力优化青年优先发展的规划环境、激励

青年施展才华的就业环境，强调要组织动员⻘年引领城市⽂明⻛尚、有序参与社

会治理；同时党的二⼗⼤报告提出：“全党要把⻘年⼯作作为战略性⼯作开抓”，

促进青年更好成⻓、更快发展，是国家的基础性、战略性⼯程。在⻘年就业创业、

青年文化、青年社会融入与社会参与等方面规划强调了促进青年更好成长、更快

发展的重要性；强调了青年在社会治理中的积极作用，鼓励青年参与社会公共事

务，在竞逐新质生产⼒中展现“新⽣代”担当。

流行⽂化作为当代社会的重要纽带，连接着不同⽂化、不同阶层的⼈⺠。现如

今，⻘年，作为城市发展的活⼒源泉，其参与和贡献⾄关重要。但⼤部分⻘年缺

乏与社会衔接的机会，这⼀鲜活群体拥有的优势潜⼒还未被完全发掘；中国⾼校

的⾳乐舞蹈社团也存在诸如脱离社会⽣活、社团梯队建设衔接不稳、尚未建⽴成

熟统⼀的社团⽂化等亟待解决的问题。

本项目旨在基于播⾳主持专业，通过随机舞蹈的活动形式，与阿⽔⼤杯茶联动促

销，让⾳乐、⻘年与城市发展得以紧密结合，共同创造⼀个充满活⼒与和谐的艺

术之城，促进经济的创新与发展。

2、价值意义

（1）彰显青年友好型城市的内涵，扎实推进以⼈为核⼼的城市发展战略，积极

践⾏了⻘年优先发展战略，更好满⾜⻘年多样化、多层次发展需求的政策环境和

社会环境。同时丰富了城市⽂化的多样性，也利于解决⻘年⽂化参与度低、城市

⽂化特⾊模糊等瓶颈问题，⼒求实现⻘年成⻓促进、城市⽂化繁荣、经济发展的

宏伟⽬标。
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1.项目阐述

（1）时间：2025 年 6 月 15 ⽇⾄ 6 ⽉ 16 ⽇

（2）地点：济南市印象城

（3）内容：

6 月 15 ⽇：KPOP 韩舞随舞

（2）搭建了青年与社会经济活动的桥梁，激发⻘年与城市双向奔赴的同时也为艺

术类⼤学⽣赢得了更丰富的机会和资源；为更多⻘年创造了爱好变现的条件，激

发了他们的参与热情，对⻘年的全⾯发展具有深远影响；有利于形成⼀条⾳乐演

出产业链，丰富了⾳乐表演艺术产业与市场，为城市⾼质量发展注⼊源源不断新

动能的过程。

3、亮点创意

（1）阿水饮品主题⾊舞蹈快闪：两场随舞活动会根据阿⽔当季新品选出两款主

题色，报名参与者需穿着与主题⾊类似颜⾊的服装进⾏随舞表演，使活动更具有

创新性和参与感。

（2）与各济南高校⻘年联动：本活动随舞选⼿⾯向济南市⼭东艺术学院、⼭东

师范⼤学、⼭东⼤学、⻬鲁师范⼤学等⼏所有舞蹈类社团的⾼校进⾏招募，此举

在激励在校大学⽣⼴泛加⼊的同时扩⼤活动知名度，吸引更多不会跳舞但对活动

感兴趣的同学参与，以同学带动同学，以社团带动学校。

（3）惊喜抽奖环节：本活动在两场随舞流程中增加不定时的抽奖环节，现场扫

码进入⼩程序领取号码，被抽中的幸运观众送出精美⽂创周边、阿⽔饮品折扣劵

和免单劵。

（4）精美文创周边：本活动将与阿⽔⼤杯茶推出相关精美⽂创周边，包括吧唧、

周边、无⻔槛兑换券等，在活动期间作为出售饮品的赠品，有效带动了消费者的

消费积极性。

二、产品设计
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1.SWOT 分析

6 月 16 ⽇：宅舞随舞

2.定位

目标⼈群：12-36 岁间，对 KPOP 和动漫⽂化感兴趣的⻘少年⼈群

3.盈利模式

为阿水的新品造势，通过随舞活动营销阿⽔⼤杯茶⻘春活⼒的品牌形象，挖

掘其作为山东本⼟品牌的地域特⾊，

内部优势 内部弱势

1.阿水⼤杯茶作为知名的 1.阿⽔⼤杯茶品牌形象可 茶饮

品牌，拥有⼴泛的品牌 能与随舞活动的⽬标受众 知名度

和忠实的消费群体； ⽆法完全重合，影响品牌

的宣传；
2. 阿水⼤杯茶提供多种⼝

味与饮品选择，满足不同消 2.茶饮市场竞争激烈，且

费者的口味需求； 合作模式简单，可能存在

模式被复制的风险；
3. 与随舞活动的联合进行

可以带来更多曝光机会。 3.随舞活动包含赞助费

用、物料费⽤等⼀定资⾦

投⼊可能⽆法带来预期回

报。

三、市场分析
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2.市场细分：

年龄

细分标准

儿童

少年

具体类型 随舞、饮品需求

无随舞需求，饮品需求较多

随舞需求较少，饮品需求较多

外部机会 增长型战略 扭转型战略

1.与随舞活动的联动 1.提高阿⽔⼤杯茶现有的 1.对阿⽔⼤杯茶的包装设 可以帮

助阿⽔⼤杯茶 市场知名度和市场份额，通 计、营销策略和品牌形象

进入全新市场领域，吸过活动的曝光和参与者的进⾏重新设计和调整，以

引新的消费者群体； 口碑传播，吸引更多消费 吸引更多消费者的注意⼒

者； 和认可；
2. 通过此次联动，阿

水⼤杯茶可以增加品 2.运⽤社交媒体等数字化 2.加强营销活动的执⾏和

牌认知度，吸引更多消 渠道，加强活动推广，增加 效果监测，优化多媒体宣

费者。 阿水⼤杯茶的品牌知名度。传渠道，提⾼品牌曝光和

销售转化率。

外部威胁 多种经营战略 防御型战略

1.其他茶饮品牌可能 1.针对济南本土青少年与 1.制定全面风险管理计

也会与随舞活动展开 青年群体，深⼊了解其需求 划，识别可能出现的⻛险，

合作，增加竞争压力；和偏好； 包括安保、安全等方面风

险，并做好紧急预案；
2.如果随舞活动受到 2.与本地知名商场合作举

负面舆情或事件影响， 办此次活动，扩⼤消费者群 2.制定备⽤计划和应急⽅

可能会损害阿水大杯体。

茶的品牌声誉和市场

表现。 

案，如活动物料准备不齐，

活动难以按序进行等，以

备不时之需。



5

主要类别

性别

购买行为分析

兴趣爱好

细分标准

口味偏好

频率和趋势

促销敏感度

男

女

青年

中年

老年

其他

动漫爱好者

舞蹈爱好者

消费者行为分析

随机性较强

无随舞需求，⽆饮品需求

随舞需求最多，饮品需求最多

随舞需求较少，饮品需求较少

随舞需求较少，饮品需求较多

随舞需求最多，饮品需求最多

随舞需求较多，饮品需求较少

随舞需求较多，饮品需求较多

消费者可能会在活动期间增加对阿水大

杯茶的购买频率

消费者可能会更加敏感于活动期间的促

销活动，因此更有可能愿意参与消费

消费者可能对阿水⼤杯茶的不同⼝味有

着偏好，活动期间可能更愿意尝试联名款

立⾜于上表可知，鉴于消费者在不同年龄段中对随舞、阿⽔⼤杯茶的饮品的需求

各不相同，其中活动主要的⽬标受众是⻘年群体；结合性别来看，⼥性⻘年对随

舞和阿⽔⼤杯茶饮品的共同需求是最⼤的；在兴趣爱好中看，动漫爱好者参与随

舞的数量是最多的，舞蹈爱好者对饮品的数量是最多的。

3.消费行为
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消费偏好分析

开支科⽬

（1）贴纸

消费决策因素分析

预算经费总额

1. 周边制作费

（2）镭射吧唧

（3）亮膜小卡

2.现场费用汇总

（1）场地搭建费

（2）安保、清洁费

品牌认知

社交因素

2/贴

4/个

1/张

400/天

15000/天

单价（元）

2天

2天

数量

50贴

50个

200张

式

500

100

200

200

800

6000

44750

30000

消费者对阿水大杯茶的品牌认知以及对

随舞活动的兴趣度将直接影响他们是否

参与活动。

预算经费（元）

活动的社交属性将促使消费者参与活动。

四、成本及收益
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轮次

第一轮

开支科⽬

（4）志愿者费

3.饮品免单券费

（3）随舞演员出行费

开奖时间

17：30 开奖

50/人

20/张

150/人

单价（元）

20/人
（5）服务人员⽔费、饭费

（饭 15 水 5）

抽取人数

抽取 20 名幸

运观众

50

数量

10人

10张

15（动漫社）

20（街舞社）

奖品内容

500

200

5250

1000

每人赠送吧唧×1

预算经费（元）

1.抽奖活动

（1）活动阐释：在随舞活动中增加惊喜抽奖环节，被抽中的幸运观众将获得精

美奖品，吸引更多观众加入，加强推⼴扩⼤活动知名度。

（2）活动形式：现场观众在参与随舞活动的同时，可扫描宣传卡片上的二维码

参与抽奖，活动中场休息时主持人上台开奖公布中奖名单并当场赠送奖品。

（3）奖品设置

抽奖共进行三轮。

五、营销策略
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第二轮

第三轮

参与抽奖人数达到 抽取10名幸

100人时开奖 运观众
每人赠送盲盒×1

2.与高校⻘年合作

为青年提供了展⽰⾃我的平台，吸引更多年轻⼈加⼊活动中来。⼤学⽣的参

与能够带动活动现场气氛，吸引更多感兴趣的同学、路⼈加⼊，扩⼤活动知名度。

（1）前期准备

提前一个⽉向⼭东艺术学院街舞社与动漫社发出邀请，拟邀请街舞社20⼈、

动漫社 15 人，通告费 150/⼈，根据活动时间地点确定参加⼈员和路演曲⽬。

（2）活动统筹

与街舞社与动漫社的社长联系

3.门店联动

活动举办场地悦立⽅距最近的⼀家阿⽔⼤杯茶（印象城店）仅172⽶，在两

点之间沿路设置相应的路标、指示牌等引导观众参与。

安排人员专⻔负责在活动举办现场和阿⽔⼤杯茶店附近分发宣传卡⽚进⾏

活动宣传。

4.线上线下同步宣传

线下提前 15 天在活动场地悦立⽅张贴宣传海报。

线上在主流社交媒体平台（如微博、微信、抖音、B 站等）发布随舞活动预

热、路演曲目等内容，吸引⽬标群体与评论区粉丝积极互动，在公众号、⼩红书、

微博、抖音等平台同步发布宣传海报。

参与抽奖人数达到 抽取5名幸运 每⼈赠送阿⽔⼤杯茶20

150人时开奖 观众 元无⻔槛兑换劵×2
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